LANDSCAPE übernimmt Presse- und Öffentlichkeitsarbeit für MapInfo
Geo-Know-how führt zum Erfolg 
Köln, 20. April 2007: Ab sofort liegt die deutsche Presse- und Öffentlichkeitsarbeit von MapInfo in den Händen der LANDSCAPE GmbH. In Sachen Kommunikation wurde damit eine Partnerschaft geschlossen, die passender kaum sein könnte. MapInfo, weltweit führender Anbieter von Geoinformationssystemen, setzt auf die differenzierte Markt- und Branchenkenntnis, die bei LANDSCAPE in der Unternehmensgeschichte traditionell verankert ist und das Unternehmen zum Spezialisten für Geo-Kommunikation macht.             
Fundiertes Know-how und operativ professionelles Vorgehen sind angesichts der anstehenden Aufgaben gefordert. LANDSCAPE wird MapInfo mit einem durchdachten Instrumentarium bei der Kommunikation einer neuen Markenstrategie beraten und unterstützen. MapInfo weitet seine GIS-Kernmärke aus und stößt mit dem Fokus Location Intelligence in neue Segmente vor. Primäre Aufgabe wird es sein, Unternehmen der Finanz- und Versicherungswirtschaft sowie dem Handel den Nutzen raumbezogener Informationen nachhaltig zu verdeutlichen. Zugleich zielen die Aktivitäten auf den Erhalt und Ausbau der angestammten Führungsposition von MapInfo in den klassischen GIS-Anwenderbranchen durch Kunden- und Partnerkommunikation.    

Die Positionierung von MapInfo als Location Intelligence-Spezialist ist in eine globale Kampagne eingebunden, die LANDSCAPE entsprechend den Erfordernissen der deutschen Zielmärkte strategisch anpasst und umsetzt.   
